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„Europejski Fundusz na rzecz rozwoju obszarów wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie”
Harmonogram realizacji Planu Komunikacji – Lokalna Grupa Działania Ujście Baryczy – rok 2017

	Lp.
	Termin realizacji
	Działanie komunikacyjne 
	Zakładany wskaźnik
	budżet
	Przypisana grupa docelowa 
	Środki /narzędzia komunikacji
	Uzasadnienie dotarcia do wybranej grupy defaworyzowanej

	1
	2017
	Kampania informacyjna nt. głównych założeń LSR na lata 2016-2022

Rozpowszechnienie informacji dot. nowego okresu programowania oraz nowej LSR 2016-2022

Promocja obszaru LGD Ujście Baryczy
	1 artykuł

1 tys. - liczba osób do których potencjalnie dotrze informacja


	bezkosztowo
	Mieszkańcy obszaru, potencjalni beneficjenci, w tym grupy defaworyzowane określone w LSR
	artykuł w prasie lokalnej
	Artykuł pisany dotrze do osób starszych, czytających tradycyjną prasę, rzadko korzystających z urządzeń mobilnych i internetu

	
	
	
	3  różne strony i portale


	bezkosztowo
	
	artykuł na stronach internetowych oraz portalach społecznościowych
	Informacje dotrą do osób młodych, korzystających z internetu w urządzeniach stacjonarnych i mobilnych

	
	
	
	200 szt. Biuletyn informacyjny


	500,00 zł
	
	publikacja LGD – biuletyn informacyjny


	Zostanie rozdysponowany w biurze LGD, w punktach konsultacyjnych, podczas szkoleń i spotkań informacyjnych z potencjalnym beneficjentami, podczas wydarzeń promujących obszar Ujścia Baryczy

	
	
	
	3 spotkań (po jednym w każdej gminie) 45 osób


	50,00 zł –koszty dojazdu
	
	spotkania
	Spotkania bezpośrednie,w szczególności z osobami , które wymagają bezpośredniego kontaktu

	
	
	
	udział w wydarzeniach promocyjnych – 3 wydarzenia
	2 000,00 zł – koszty dojazdu, wystroju stoiska, powierzchnia wystawiennicza,
	
	promocja założeń LGD zawartych w LSR  przy pomocy stoiska informacyjnego, działań animacyjnych oraz wykorzystywania powierzchni wystawienniczych na terenie LGD oraz poza nią, dystrybucja materiałów informacyjnych, bezpośrednie spotkania z potencjalnymi beneficjentami, turystami itp.
	Szeroki dostęp do różnych grup odbiorców zainteresowanych działalnością LGD, promocja obszaru

	2
	2017
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o planowanych naborach, zasadach sporządzania wniosków do LGD, celach, przedsięwzięciach i kryteriach oceny wniosków

Spotkania nt. zasad sporządzania wniosków i procedury ich wyboru przez Radę LGD


	3 spotkania (po jednym w każdej gminie)

30 osób
	4 000,00 zł
	Potencjalni beneficjenci,

w szczególności przedsiębiorcy, organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru, w tym grupy defaworyzowane określone w LSR


	spotkania, warsztaty tematyczne dot. celów LSR i kryteriów wyboru
	Spotkanie z osobami bezrobotnymi, poszukującymi pracy, planującymi zakładać lub rozwijać działalność gospodarczą, przedstawicielami NGO, grup nieformalnych, mieszkańców obszarów wiejskich

	
	
	
	2 spotkania

- punkt konsultacyjny 15 osób
	50,00 zł –koszty dojazdu
	
	indywidualne konsultacje z wnioskodawcami w gminach członkowskich
	Spotkanie bezpośrednie z osobami bezrobotnymi, poszukującymi pracy, planującymi zakładać lub rozwijać działalność gospodarczą, przedstawicielami NGO, grup nieformalnych, mieszkańców obszarów wiejskich

	
	
	
	200 szt. ulotki informacyjnej
	1 000,00 zł
	
	publikacja LGD – ulotka informacyjna - skrót LSR i kryteria wyboru kolportowana na spotkaniach
	Ulotka informacyjna zostanie rozdysponowana w biurze LGD, punktach konsultacyjnych,  podczas szkoleń i spotkań informacyjnych z potencjalnym beneficjentami, którzy zainteresowani są aplikowaniem o środki za pośrednictwem LGD

	
	
	
	30 osób korzystających z doradztwa indywidualnego w biurze LGD


	bezkosztowo
	
	doradztwo  indywidualne w biurze LGD


	Spotkanie z osobami bezrobotnymi, poszukującymi pracy, planującymi zakładać lub rozwijać działalność gospodarczą, przedstawicielami NGO, grup nieformalnych, mieszkańców obszarów wiejskich
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